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中国领先的大数据分析工具、产品及解决方案提供商

悠久公司历史

19年品牌成长，7年技术高速发展

海量用户资产

全渠道采集，累计覆盖24亿智能终端

先进的技术与AI

支撑核心的大数据处理与分析

优秀分析能力

提供端到端的数据服务解决方案

卓越行业影响

超过300个企业IPO或者融资引用
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易观产品及服务布局

易观千帆
移动互联网产品对标分析

易观万像
移动互联网人群洞察

易观鋯云
中国移动网民标签云服务

易观博阅
知识服务云

易观司南
分析师服务

易观方舟
企业精益成长的数据平台

数据营销
大数据精准营销

流量审计
全面的企业用户资产评估
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易观千帆价值主张

“对于数字化企业、投资公司、广告公司，易观千帆帮助客户提供竞争分析、运营分析、

投资分析的第三方数据支撑，为客户提供了内部运营决策支持和外部竞争对手分析的一

站式服务；和我们的友商不同，易观拥有19年的数据与分析品牌沉淀，千帆的效果已

经在BAT旗下的众多企业，平安、华为等数字化转型企业，工商银行、招商银行、华泰

证券、银河证券等金融机构、以及软银愿景基金等数百家企业得到了验证。”
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易观眼中的中国移动市场

6.07亿

移动端月活用户

8,648万

日活跃用户

数万

APP数量

313

移动网络行为
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易观千帆产品定义及布局

产品名称
易观千帆

(经典版/精细分析版）

产品定义 移动互联网产品对标分析

产品定位
互联网企业 / 传统企业

投资公司 / 广告公司

主要功能

 竞争分析

 运营分析

 投资分析

千帆

H5

千帆

Web

千帆

小程序

易观千帆布局
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易观的数据资源

累计终端覆盖：
24亿

设备类型

品牌

机型

价格区间

屏幕尺寸

网络制式

运营商

摄像头画质

MAU：6.07亿

年龄

性别

职业

婚育状况

资产状况

消费水平

常住地

人群特征

DAU：8648万 标签类型：8000+个

人群画像 行为特征 消费场景 位置场景

领域偏好度TGI
• 45个领域

• 313个行业

应用偏好度TGI

• 4万+应用

• 1万+游戏

兴趣偏好度TGI

•细分功能

•内容分类

•商品分类

•品牌分类

家庭生活

娱乐社交

购物消费

运动健康

工作/商务

旅游出行

学习教育

国家级别定位

省份级别定位

城市级别定位

商圈级别定位

地理围栏定位

POI定位

LBS轨迹

数据合作伙伴1200+个 日处理数据条数292亿 数据存储容量6.8PB 每秒处理数据67万条 实时数据处理5秒内展示

全网

移动

联通

电信

WIFI

覆盖APP：TOP5万+

现状分析

趋势数据

增速分析

APP人群画像

领域：45，行业：
313

4大类指标体系与数

百个创新指标
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易观千帆的抽样/加权：动态权重管理

网民总体规模

• 根据CNNIC、工

信部、合作伙伴

公布的移动互联

网网民总体规模

设定抽样框。

人口自然属性权重库

• 根据CNNIC公布的

移动互联网网民背

景资料，性别、年

龄、地域，每半年

对数据权重进行较

准。

设备品牌/操作系统/运营商权重库

• 通过对IOS系统用户与

Android系统用户进行比例

限制，保证各领域高中低

端用户比例稳定；

• 按照设备品牌在市场中的

存量分布进行加权；

• 三大运营商用户分布进行

加权。

行业/领域权重库

• 根据用户的日常APP使

用行为，浏览APP类型、

使用次数、使用时长等，

确定用户对各领域APP

的使用偏好，作为用户

画像标签的基础；

• 在数据放大的过程中不

夸大某些领域的使用行

为，利用领域权重对各

领域的规模进行限定。

动态加权
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工具类

13%

视频类

12%

新闻阅读

10%

音乐类

9%
生活服务

9%

教育类

6%

金融类

5%

电台类

7%

游戏类

6%

汽车类

5%

电商类

4%

医疗健康

5%

母婴类

3%

旅游类

3%

社交类

2%

其他

1%

工具类 视频类 新闻阅读 音乐类 生活服务 教育类 金融类 电台类

游戏类 汽车类 电商类 医疗健康 母婴类 旅游类 社交类 其他

易观千帆算法：自有数据+混合数据源AI算法推总

数据采集 合作伙伴覆盖各类APP共1200+，领域分布均

匀。

算法模型
易观自有数据基础上引入外部数据，形成混

合数据训练AI算法，推算总体。

统计说明
统计口径：易观千帆是第三方统计体系，仅对独立APP中的用户数据进行统计。能真正有效区分安卓/IOS。

数据更新：T+5（工作日），提速版T+3 （工作日）。

2019年Q1

易观自有数据 易观采购数据

算法 + 机器学习
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易观千帆应用场景① – 竞争分析：行业发展态势解读

引自：爱奇艺 - 数据探索用户心智之路
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2018年中国移动互联网生活服务应用用户规模（万人）
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2018年中国移动互联网生活服务应用

二、三线城市用户占比

美团 饿了么

• 2018年，生活服务类应用继续快速渗透，从用户结构来看，继一线城市后，我们发现二、三线城市

用户正逐步习惯于生活服务类应用的便捷性

© Analysys 易观·易观千帆 www.analysys.cn

易观千帆应用场景① - 竞争分析：行业对标
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视频会员 泛消费领域
爱奇艺 X 京东PLUS

爱奇艺 X 携程

2019年8月 重合用户分析

6.4% 21.0%

• 跨领域获取付费用户资源，激发用户付费意愿，提前

圈定忠诚用户，为未来深度合作打开可能。

易观千帆应用场景① - 竞争分析：用户竞争

引自：爱奇艺 - 数据探索用户心智之路

6月

© Analysys 易观·易观千帆 www.analysys.cn

2018年6月-11月微信/抖音/头条用户规模

11月

• 2018年，存量市场中的摩擦不断加剧，字节跳动向腾

讯发起挑战，用户争夺进入白热化
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易观千帆应用场景② - 运营分析：市场活动与用户活跃

月度规模

表现 环比

活跃用户 1266.97万人 1.49%

启动次数 9971.30 万次 -8.46%

使用时长 1005.26 万小时 -9.03%

6
月
核
心
指
标

日均规模

表现 环比

日均活跃人数 120.78 万人 2.29%

日均启动次数 332.38 万次 -5.41%

日均使用时长 33.51 万小时 -6.01%

人均行为

表现 环比

人均启动次数 7.87次 -9.88%

人均使用时长 0.80 小时 -10.00%

人均单日启动次数 2.79 次 -6.45%

人均单日使用时长 16.81 分钟 -6.96%

至18日,推出

男神理财券

上线滴滴打

车，推出优惠

活动

上线“智能语

音助手”

版本更新到

6.1.4版

推出甜橙高温

补贴险

16号 20号 27号 28号 30号1号 2号 7号 13号 14号

版本更新到

6.1.2版

甜橙理财面向

新用户推出了

新的福利政策

支持扫描元百

百收款

推出“助力足

球之夏”活动

至8月31日,推

出暑期火车票

随机立减活动

161 

195 

161 
136 

164 
141 

128 121 

163 

122 119 123 113 109 

148 
169 

138 147 143 
125 128 

111 

198 

156 
170 

157 146 
174 174 

203 

0
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120
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2017年6月翼支付日活跃用户（万）
周末翼支付日

数据来源：易观千帆



2019/11/15 14数据驱动精益成长

易观千帆应用场景② - 运营分析：用户粘性

引自：凯度咨询，寻找电商增长源，升级企业电商策略
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易观千帆应用场景② - 用户细分分析：真正区分安卓/IOS用户
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13.38% 15.16%

24.14%
28.65%

23%
24.34%

20.63%
16.98%

18.85% 14.87%

0%

20%

40%

60%

80%
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世界杯 平台均值

2018年中国移动体育用户年龄分布

24岁以下

24岁到30岁

31岁到35岁

36岁到40岁

41岁及以上

11.14%

22.44%

33.60%

28.74%

4.08%

12.07%

25.38%

33.32%

26.06%

3.17%

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00%

低消费

中低消费

中等消费

中高消费

高消费

2018年中国移动体育用户收入分布

平台均值

世界杯

• 从用户结构来看，世界杯球迷中，超一线、一线城市球迷群体比重高于网民平均水平，并且，36岁以上的中年群

体、中高收入的球迷群体比重也较高，同时，在信息过载时代，四年一届的世界杯在凭借持续两个月的密集轰炸及体

育正能量的传递，其蕴含的商业价值正不断的凸显。

12.06% 9.35%

39.13% 38.40%

19.84% 22.08%

20.06% 20.12%

10.14% 10.02%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

世界杯 平台均值

2018年中国移动体育用户地域分布

超一线城市

一线城市

二线城市

三线城市

非线级城市及其他

易观千帆应用场景② - 运营分析：用户构成

数据来源：易观千帆
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4.8%
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-4.6%

23.0%
16.3% 14.6%12.9%

30.0%
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11.6%
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0.1%
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3.9% 1.4% 0.8%

16.4% 16.1%

-16.0%

26.8%

1.5%

9.9%

-22.0%

64.4%

15.0%

2018年各领域用户增速

• 2018年，中国移动互联网社交、通讯、视频等领域市场基本处于饱和状态，但是对比中国整体产业结构来看，未来

在生活服务、商务办公、健康、医疗等领域仍存在大量的市场机会。

© Analysys 易观·易观千帆 www.analysys.cn

大消费

房产健康
消费

场景覆盖

生活
服务 办公

易观千帆应用场景③ - 投资分析：增速分析，赛道选择
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易观千帆应用场景③ - 投资分析：企业选择

数据来源：易观千帆
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易观千帆应用场景③ - 投资分析：投后管理

A
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A
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投前 投后

绝对规模

相对规模

用户活跃度

次月留存率

复合增长率

消费价值

媒体价值

娱乐价值

应用价值

行业发展评级

2018年1月XX价值评级模型

消费价值

娱乐价值

应用价值

行业发展评级

2019年1月XX价值评级模型
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AAAA
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AAAAA
绝对规模

相对规模

用户活跃度

次月留存率

复合增长率媒体价值

数据来源：易观千帆
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易观千帆对比业内竞品(1)：数据公正性差别

VS

• 千帆与友商月活规模大致匹配的APP：今日头条；

• 千帆与友商月活规模有明显差异的APP：其他APP友商数据明显偏高。与常识不符：如新浪新闻大于今日头条，秒拍

大于美拍和今日头条，近1亿人看一直播。
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易观千帆对比业内竞品(2)

 易观千帆统计算法科学严谨：内外部混合数据校准AI算法，在覆盖终端数量、样本质量、算法上均优于固定样本组。

1）千帆每月可覆盖6.07亿用户。友商通过固定样本组，因成本限制每月样本量只能在几十万量级；

2）千帆覆盖用户成本低，不涉及与终端用户的交易，可以覆盖大量高端用户。友商的固定样本组需要对终端用户付费，能够获取的

用户多为中低端，即愿意为少量费用出卖自己隐私的用户；

3）千帆算法为混合数据源校验的AI算法，友商由少量样本推及全网，数据推算难度大，准确度低。

 千帆应用分类完整全面：45领域、313行业、涵盖数万的APP，分类完整、细化程度、分拣APP数量均高于友商。

 千帆历史完整实时更新：2014年1月开始数据积累。

易观千帆 友商

研究方法 内外部混合数据 固定样本组为主

月活用户 6.0亿 百万级别

APP数量 数万 数千

数据积累 2014年1月始 2016年1月始

更新时间 T+5 T+7
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易观千帆的客户
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易观千帆的影响力

易观千帆所获奖项：

 2017年中国汽车金融最佳大数据应用奖

 2017年大数据世界奖：最佳数据分析奖

 2017年ECI企业服务大数据应用创新奖

 2017年正和岛年度企业服务案例大赛：最具影响力大奖

 2018年大数据星河奖：优秀大数据产品奖

 国家统计局大数据合作平台企业
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附：精细分析版、经典版功能模块介绍
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千帆精细分析版、经典版指标及功能模块

• 指标差异详见“经典版、精细分析版指标详细对照”。

对比项 经典版 精细分析-运营版 精细分析-领先版

分析方法

现状分析 Y Y Y

趋势分析 Y Y Y

增速分析 部分指标 Y Y

APP行为画像 N N Y

指标

规模指标 部分 全部 全部

日均指标 部分 全部 全部

人均指标 部分 全部 全部

用户属性 Y Y Y
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精细分析版相比经典版的升级

1.增加更专业的分析模块
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新增分析方法 – APP行为画像，分析某个APP人群对
TOP1000个APP的渗透及使用偏好

用户使用该APP
的活跃人数

用户使用该APP的活
跃人数显著度

用户使用该
APP的深度
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新增分析方法 – 增速分析，快速发现一段时期内增长最快的
行业或APP
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新增分析功能模块 – 筛选，对数据结果进行细化分析

• 行业筛选 • 指标范围筛选
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精细分析版相比经典版的升级

2.面向研究分析用户的升级
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完善结构 - 全网、领域、行业产业各层级的指标完善

• 45个领域、314个行业，不断细分； • 领域、行业、APP，逐层深入。
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数据视角 - 以数据展现为主，便于对标研究分析
图形优化 - 作图、下载图/表优化，便于数据进一步加工分析
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侧边栏功能升级 – 提升对标分析便捷性

侧边栏 - 辅助功能：

对比（不限制个数）、

重合、画像、下载
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作图区功能升级 – 输出易观标准图，支持完整数据表/图下载

作图区-辅助功能：

可显示数值、指标排

序、分享的灵活操作

通过图表模式

呼唤作图区
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经典版、精细分析版指标详细对照
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精分版 vs  经典版：领域指标

分析对象
精分版 经典版

维度 指标 时 日 周 月 季 维度 指标 时 日 周 月 季

领域

现状分析

规模指标

活跃人数 ✓ ✓

规模指标

活跃人数 ☓ ☓

活跃人数全网渗透率 ✓ ✓ 活跃人数全网渗透率 ☓ ☓

启动次数 ✓ ✓ 启动次数 ☓ ☓

使用时长 ✓ ✓ 使用时长 ☓ ☓

日均指标

日均活跃人数 ✓ ✓

日均指标

日均活跃人数 ☓ ☓

日均启动次数 ✓ ✓ 日均启动次数 ☓ ☓

日均使用时长 ✓ ✓ 日均使用时长 ☓ ☓

人均指标

人均启动次数 ✓ ✓

人均指标

人均启动次数 ☓ ☓

人均使用时长 ✓ ✓ 人均使用时长 ☓ ☓

人均单日启动次数 ✓ ✓ 人均单日启动次数 ☓ ☓

人均单日使用时长 ✓ ✓ 人均单日使用时长 ☓ ☓

趋势分析

规模指标

活跃人数 ✓ ✓

规模指标

活跃人数 ☓ ☓

活跃人数全网渗透率 ✓ ✓ 活跃人数全网渗透率 ☓ ☓

启动次数 ✓ ✓ 启动次数 ☓ ☓

使用时长 ✓ ✓ 使用时长 ☓ ☓

日均指标

日均活跃人数 ✓ ✓

日均指标

日均活跃人数 ☓ ☓

日均启动次数 ✓ ✓ 日均启动次数 ☓ ☓

日均使用时长 ✓ ✓ 日均使用时长 ☓ ☓

人均指标

人均启动次数 ✓ ✓

人均指标

人均启动次数 ☓ ☓

人均使用时长 ✓ ✓ 人均使用时长 ☓ ☓

人均单日启动次数 ✓ ✓ 人均单日启动次数 ☓ ☓

人均单日使用时长 ✓ ✓ 人均单日使用时长 ☓ ☓
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精分版 vs  经典版：行业指标

分析对象
精分版 经典版

维度 指标 时 日 周 月 季 维度 指标 时 日 周 月 季

行业

现状分析

规模指标

活跃人数 ✓ ✓

规模指标

活跃人数 ✓ ✓

活跃人数全网渗透率 ✓ ✓ 活跃人数全网渗透率 ☓ ☓

活跃人数领域渗透率 ✓ ✓ 活跃人数领域渗透率 ☓ ☓

启动次数 ✓ ✓ 启动次数 ✓ ✓

启动次数领域渗透率 ✓ ✓ 启动次数领域渗透率 ☓ ☓

使用时长 ✓ ✓ 使用时长 ✓ ✓

使用时长领域渗透率 ✓ ✓ 使用时长领域渗透率 ☓ ☓

日均指标

日均活跃人数 ✓ ✓

日均指标

日均活跃人数 ✓ ✓

日均启动次数 ✓ ✓ 日均启动次数 ✓ ✓

日均使用时长 ✓ ✓ 日均使用时长 ✓ ✓

人均指标

人均启动次数 ✓ ✓

人均指标

人均启动次数 ✓ ✓

人均使用时长 ✓ ✓ 人均使用时长 ✓ ✓

人均单日启动次数 ✓ ✓ 人均单日启动次数 ✓ ✓

人均单日使用时长 ✓ ✓ 人均单日使用时长 ✓ ✓

趋势分析

规模指标

活跃人数 ✓ ✓

规模指标

活跃人数 ✓ ✓

活跃人数全网渗透率 ✓ ✓ 活跃人数全网渗透率 ☓ ☓

活跃人数领域渗透率 ✓ ✓ 活跃人数领域渗透率 ☓ ☓

启动次数 ✓ ✓ 启动次数 ✓ ✓

启动次数领域渗透率 ✓ ✓ 启动次数领域渗透率 ☓ ☓

使用时长 ✓ ✓ 使用时长 ✓ ✓

使用时长领域渗透率 ✓ ✓ 使用时长领域渗透率 ☓ ☓

日均指标

日均活跃人数 ✓ ✓

日均指标

日均活跃人数 ✓ ✓

日均启动次数 ✓ ✓ 日均启动次数 ✓ ✓

日均使用时长 ✓ ✓ 日均使用时长 ✓ ✓

人均指标

人均启动次数 ✓ ✓

人均指标

人均启动次数 ✓ ✓

人均使用时长 ✓ ✓ 人均使用时长 ✓ ✓

人均单日启动次数 ✓ ✓ 人均单日启动次数 ✓ ✓

人均单日使用时长 ✓ ✓ 人均单日使用时长 ✓ ✓

增速分析

规模指标

活跃人数环比 ✓

规模指标

活跃人数环比 ☓

启动次数环比 ✓ 启动次数环比 ☓

使用时长环比 ✓ 使用时长环比 ☓

活跃人数复合增长率 ✓ 活跃人数复合增长率 ☓

日均指标

日均活跃人数环比 ✓

日均指标

日均活跃人数环比 ☓

日均启动次数环比 ✓ 日均启动次数环比 ☓

日均使用时长环比 ✓ 日均使用时长环比 ☓

人均指标
人均启动次数环比 ✓

人均指标
人均启动次数环比 ☓

人均使用时长环比 ✓ 人均使用时长环比 ☓
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精分版 vs  经典版：APP指标（1）
分析对象

精分版 经典版

维度 指标 时 日 周 月 季 维度 指标 时 日 周 月 季

APP 现状分析

规模指标

活跃人数 ✓ ✓ ✓ ✓

规模指标

活跃人数 ✓ ✓ ✓ ✓

活跃人数全网渗透率 ✓ ✓ 活跃人数全网渗透率 ✓ ✓

活跃人数领域渗透率 ✓ ✓ 活跃人数领域渗透率 ☓ ☓

活跃人数行业渗透率 ✓ ✓ 活跃人数行业渗透率 ✓ ✓

启动次数 ✓ ✓ ✓ ✓ 启动次数 ✓ ✓ ✓ ✓

启动次数领域渗透率 ✓ ✓ 启动次数领域渗透率 ☓ ☓

启动次数行业渗透率 ✓ ✓ 启动次数行业渗透率 ☓ ☓

使用时长 ✓ ✓ ✓ ✓ 使用时长 ✓ ✓ ✓ ✓

使用时长领域渗透率 ✓ ✓ 使用时长领域渗透率 ☓ ☓

使用时长行业渗透率 ✓ ✓ 使用时长行业渗透率 ☓ ☓

行业独占率 ✓ 行业独占率 ✓

次月留存率 ✓ 次月留存率 ✓

日均指标

日均活跃人数 ✓ ✓ ✓

日均指标

日均活跃人数 ✓ ✓ ✓

日均启动次数 ✓ ✓ ✓ 日均启动次数 ✓ ✓ ✓

日均使用时长 ✓ ✓ ✓ 日均使用时长 ✓ ✓ ✓

人均指标

人均启动次数 ✓ ✓ ✓ ✓

人均指标

人均启动次数 ✓ ✓ ✓ ✓

人均使用时长 ✓ ✓ ✓ ✓ 人均使用时长 ✓ ✓ ✓ ✓

人均单日启动次数 ✓ ✓ ✓ 人均单日启动次数 ✓ ✓ ✓

人均单日使用时长 ✓ ✓ ✓ 人均单日使用时长 ✓ ✓ ✓

用户活跃度 ✓ 用户活跃度 ✓

次月留存率 ✓ 次月留存率 ✓

人均月度使用天数 ✓ 人均月度使用天数 ☓

用户属性

性别 ✓

用户属性

性别 ✓

年龄 ✓ 年龄 ✓

消费能力 ✓ 消费能力 ✓

省（TOP10) ✓ 省（TOP10) ✓

城市（TOP10) ✓ 城市（TOP10) ✓

城市分级 ✓ 城市分级 ✓

设备（TOP10) ✓ 设备（TOP10) ✓

运营商 ✓ 运营商 ✓

渠道偏好 ✓ 渠道偏好 ✓

重合分析指标

重合活跃用户数 ✓

重合分析指标

重合活跃用户数 ✓

重合率 ✓ 重合率 ✓

独占用户数 ✓ 独占用户数 ✓

独占用户率 ✓ 独占用户率 ✓

行业独占率 ☓ 行业独占率 ✓

并集活跃用户数 ✓ 并集活跃用户数 ☓
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精分版 vs  经典版：APP指标（2）
分析对象

精分版 经典版
维度 指标 时 日 周 月 季 维度 指标 时 日 周 月 季

APP

趋势分析

规模指标

活跃人数 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

规模指标

活跃人数 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

活跃人数全网渗透率 ✓ ✓ 活跃人数全网渗透率 ✓ ✓

活跃人数领域渗透率 ✓ ✓ ✓ 活跃人数领域渗透率 ✓ ☓ ☓

活跃人数行业渗透率 ✓ ✓ ✓ 活跃人数行业渗透率 ✓ ✓ ✓

启动次数 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 启动次数 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

启动次数领域渗透率 ✓ ✓ 启动次数领域渗透率 ☓ ☓

启动次数行业渗透率 ✓ ✓ 启动次数行业渗透率 ✓ ✓

使用时长 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 使用时长 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

使用时长领域渗透率 ✓ ✓ 使用时长领域渗透率 ☓ ☓

使用时长行业渗透率 ✓ ✓ 使用时长行业渗透率 ☓ ☓

行业独占率 ✓ 行业独占率 ✓

次月留存率 ✓ 次月留存率 ✓

日均指标
日均活跃人数 ✓ ✓ ✓

日均指标
日均活跃人数 ✓ ✓ ✓

日均启动次数 ✓ ✓ ✓ 日均启动次数 ✓ ✓ ✓

日均使用时长 ✓ ✓ ✓ 日均使用时长 ✓ ✓ ✓

人均指标

人均启动次数 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

人均指标

人均启动次数 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

人均使用时长 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 人均使用时长 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

人均单日启动次数 ✓ ✓ ✓ 人均单日启动次数 ✓ ✓ ✓

人均单日使用时长 ✓ ✓ ✓ 人均单日使用时长 ✓ ✓ ✓

人均月度使用天数 ✓ 人均月度使用天数 ☓

用户属性

性别 ✓

用户属性

性别 ☓

年龄 ✓ 年龄 ☓

消费能力 ✓ 消费能力 ☓

省（TOP10) ✓ 省（TOP10) ☓

城市（TOP10) ✓ 城市（TOP10) ☓

城市分级 ✓ 城市分级 ☓

设备（TOP10) ✓ 设备（TOP10) ☓

运营商 ✓ 运营商 ☓

渠道偏好 ✓ 渠道偏好 ☓

重合分析指标

重合活跃用户数 ✓

重合分析指标

重合活跃用户数 ☓

重合率 ✓ 重合率 ☓

独占用户数 ✓ 独占用户数 ☓

独占用户率 ✓ 独占用户率 ☓

并集活跃用户数 ✓ 并集活跃用户数 ☓

增速分析

规模指标

活跃人数环比 ✓ ✓

规模指标

活跃人数环比 ☓ ☓

启动次数环比 ✓ ✓ 启动次数环比 ☓ ☓

使用时长环比 ✓ ✓ 使用时长环比 ☓ ☓

活跃人数复合增长率 ✓ ✓ 活跃人数复合增长率 ☓ ☓

日均指标
日均活跃人数环比 ✓ ✓

日均指标
日均活跃人数环比 ☓ ☓

日均启动次数环比 ✓ ✓ 日均启动次数环比 ☓ ☓

日均使用时长环比 ✓ ✓ 日均使用时长环比 ☓ ☓

人均指标
人均启动次数环比 ✓ ✓

人均指标
人均启动次数环比 ☓ ☓

人均使用时长环比 ✓ ✓ 人均使用时长环比 ☓ ☓

用户属性

性别环比 ✓

用户属性

性别环比 ☓

年龄环比 ✓ 年龄环比 ☓

消费能力环比 ✓ 消费能力环比 ☓

省（TOP10)环比 ✓ 省（TOP10)环比 ☓

城市（TOP10)环比 ✓ 城市（TOP10)环比 ☓

城市分级环比 ✓ 城市分级环比 ☓

设备（TOP10)环比 ✓ 设备（TOP10)环比 ☓

运营商环比 ✓ 运营商环比 ☓

渠道偏好环比 ✓ 渠道偏好环比 ☓
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附：易观千帆产品参数

截止到2018年第4季度

累 计 装 机 覆 盖 量

24.0 亿

移 动 端 月 活 跃 用 户

6.07 亿

移 动 端 日 活 跃 用 户

8648万

签 约 稳 定 合 作 伙 伴

1200+ 个

累计统计的APP数量

299万+

数 字 用 户 标 签 个 数

8000+个

移动端行业覆盖数

313个

A P P 开 发 商 个 数

33415个

秒 级 数 据 处 理 条 数

67万条
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